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CARTAS

mmmEBiodiesel -1

Como ex-aluno da Unicamp (Faculdade
de Engenharia Elétrica e de Computagéo),
sinto orgulho ao ver que a Unicamp esta
gerando continuamente conhecimento e
tecnologia de ponta, e que ird dar ao Brasil
muitas alternativas praticas como esta do
biodiesel, num momento em que o ecossis-
tema comeca a cobrar solugdes que salvem
aTerrade umdesastre [“Unicamp desenvol-
ve e transfere tecnologia para geragao de
biodiesel”, edi¢do 355]. Solu¢Bes como esta
sdo fundamentais paraque o futuro sejade
otimismo e esperanga. Parabénsaequipe que
desenvolveu mais esta grande conquista.

Paulo Massayoshi Kubota,
engenheiro eletricista

EmmEBiodiesel -2

Mais uma vez a Unicamp sai na frente e
oferece asociedade um produto saido dire-
tamente de seus laboratérios. Meus para-
béns a todos que estiveram envolvidos no
projeto.

José Roberto Bigelli

mmmBomba de sangue

N6és da Fundagéo Adib Jatene/Instituto
Dante Pazzanese de Cardiologia gostaria-
mos de elogiar e agradecer a excelente re-
portagem sobre abomba de sangue em de-
senvolvimento. Atenciosamente,

Aron Andrade,
engenheiro do Instituto
Dante Pazzanese de Cardiologia

EEETurismo

Gostei muito damatériasobre afracacom-
petitividade do turismo brasileiro [“Entre o
amadorismo, o ludico e o precario”, edicao
355]. Como diretor da Federacdo Brasileira
de CVB’s, entidade que colabora com o Mi-
nistério do Turismo e a Embratur, e como
palestrante especializado no temado turis-
mo como forgaestratégica, conheco bemas
dificuldadese os gargalos do setor. Entretan-
to, é preciso reconhecer que nos Ultimos qua-
troanos muita coisa mudou e as perspecti-
vas paraos préximos anos, como muito bem
reconheceu amatéria, séo as melhores. Hoje
jaécomum encarar o turismocomoumgran-
deimpulsionador daeconomiae gerador de
emprego e renda.

A proliferacdo dos Convention & Visitors

Bureau no Brasil, entidades privadas sem
fins lucrativos, que passaram de 10 em 1998
para 72 atualmente, sdo uma prova de que
a iniciativa privada esta se organizando e
pensando a atividade turistica com muito
mais profissionalismo. Faltaagora, comoa
matéria informa, resolver as questdes de
infra-estrutura que formam os gargalos que
impedem o crescimento sustentavel do se-
tor. Apesar das dificuldades, n6sem Cam-
pinasjaencaramos o turismo como um ne-
gociosério e de grande impacto econémico
ha muitos anos. Parabéns pelareportagem.

Rui Carvalho,
gerente executivo do
Campinas e Regido CVB

mmmParto de cocoras

Fico felizcom o sucesso do médico Hugo
Sabatino e com o reconhecimento de seus
estudos sobre o parto de cocoras [“Acordo
com espanhdis na area de parto de cdcoras
€ renovado”, edicao 355]. Tive dois filhos
através do parto de cocoras no Caism, o ul-
timo deles ocorrido na semana passada.
Trata-se de um método natural e saudavel.
Meus dois partos foram muito gratificantes
paramim e parameu marido, que se envol-
veu com o processo desde o inicio.

SylviaC.de Azevedo Vitti

EEEMidia-1

Excelente o estudo que gerou a matéria
“Tese revelacomo midiainfantil forjou cul-
turaevangélicano pais” [edi¢do 353]. Gos-
tariade saber sobre a publicacéo desta tese,
editora e previsdo de langamento.

Valéria Campos,
professora

EmEMidia-2

Sou estudante do curso de Administracdo
da Universidade de Fortaleza. Tenho 26
anos, sou casado e evangélico. Parece ser
muito interessante a pesquisa da historia-
doraKarina Kosicki Bellotti sobre ainfluén-
ciadamidiaevangélica. O estudo parece ndo
tratar dareligido em si, mas dos processos
emeios paraadifusdo da‘“marcade Cristo”.

Jodo Paulo Costa Neto

EmEMidia-3

Parabenizoapesquisadora Karina Kosicki
Bellotti pelo enfoque dado ao seu estudo.
Como evangélico, conheci um pouco mais
dasorigens, no Brasil, da fé professada por
mim e por meus familiares.

Rafael C. M. de Souza

mmEMidia-4

No paragrafofinal damatéria“Tese revela
como midiainfantil forjou culturaevangeé-
lica no pais”, ha referéncia a uma suposta
contradicdo por parte das igrejas evangéli-
cas. Mas ndo ha contradi¢do nenhuma. O
gue essas igrejas condenam (porque aBiblia
também condena) é aadoragéo de imagens,
como se elas fossem a prépria divindade.
Quando as evangélicas usam a midia e/ou
recursos audiovisuais estdo apenas propa-
gando a mensagem biblica, e ndo ensinan-
do ou incentivando qualquer adoracédo de
gualquer imagem que seja. Elas estéo ensi-
nando e incentivando aadoracéo apenas ao
préprio Deus.

Ricardo MacolaFerreira

Universidade Estadual de Campinas —23 de abril a 6 de maio de 2007

EmEMidia-5

A afirmacdo da pesquisadora Karina Ko-
sicki Bellotti sobre a suposta “contradicdo
por parte das igrejas evangélicas que utili-
zam amidia paratransmitir seus conceitos
edoutrinas”, explicadaporela comofatode
“os evangélicos condenarem explicitamen-
te o uso ou adoracdo de imagens, mas se va-
lerem cada vez mais de recursos audiovi-
suais paraampliar suamensagem”, reflete
seu desconhecimento arespeito dos princi-
piose valores dos protestantes. Cremos, sim,
gue ndo devemos adorar nada que tenha
sido criado, s6 ao Criador. Ninguém adora
o SmilingUiido ou qualquer outro persona-
gem. Estes foram inventados paraajudar na
transmissdo de mensagens cristas. Para
esse fim, os mais variados recursos da mi-
dia sdo utilizados, como por qualquer outra
instituicdo no Brasil.

ClaudiaDourado de Salces

mmEMidia-6

A pesquisadadoutora Karina KosickiBel-
lotti esta baseada especificamente em cima
de um produto chamado fé. Quem néo é con-
vertido, ndo pode comentar, pois acaba fa-
zendo uma avaliacéo distorcida. Sua tese
deveriafazer umaavaliacao geral da influ-
éncia da midia sobre a crianca brasileira.
Na&o poderiam ficar de fora, por exemplo, 0s
programas, novelas, seriados e apresenta-
dores que propagam aspectos imorais e a
discriminacao racial. Penso que também
deveriaser feitaumaavaliagdo das “nossas”
revistinhas infantis.

Comrelagédo ao censo mencionado nama-
téria, os nimeros devem estar superados.
Pelainformag&o que constanareportagem,
0 pais tinha 26 milhdes de evangélicos em
2000, segundo dados do IBGE. O contingente
defiéis, hoje, com certeza é maior.

Ronaldo Luisde Almeida

mEmEMidia-7

Notadaredacido—A pesquisadora Karina
Kosicki Bellott, autora da tese sobre midia
evanggélica, responde na carta que segue a
guestionamentos feitos por leitores.

CarosRonaldoe Claudia:
Em primeiro lugar, convido-osaler minha
tese - cujas 320 paginas sao dificeis de resu-

mirem umapaginade jornal, por melhor que
seja esse resumo. Primeiramente, meu ob-
jeto de pesquisafoi amidiaevangélicainfan-
til brasileira, e ndo midia secular infantil
brasileira. Trato a religido como um objeto
de estudo, sem questionar pressupostos
doutrinarios ou teoldgicos, de formarespei-
tosa a todas as crencas e as pessoas que as
professam. Naminhatese ndo discuti o “pro-
duto” fé, mas o que as pessoas que créem
agem conforme essa fé, sem julgamentos de
valor nem morais. E sem fazer militéncia
religiosa.

Como historiadora, meu foco € o fendme-
no religioso como umaconstrugdo humana,
no caso o uso damidia por protestantes, seu
histdrico, suas transformac@es e seu inegavel
impacto sobre a cultura religiosa brasilei-
ra. Caso tivesse proposto uma tese sobre a
midia secular, todas as criticas feitas pelo
leitor seriam justificadas. Porém, néo é esse
0 caso.

Ostrechos destacados dareportagem pela
Sra. Claudia em nenhum momento afir-
mam que evangélicos adoram o Smilingui-
do, e em nenhum momento de minha tese
afirmo que existaidolatria - até porque esse
seria um julgamento moral, fora do &mbi-
toacadémico. Constatei o crescente uso de
umaculturavisual que até os anos 1950 ndo
era comum na tradicéo protestante brasi-
leira. Emesmo assim, o uso das imagens foi
sempre feito acompanhado de textos bibli-
cos paraque ainterpretacao ndo fosse distor-
cida, segundoapropria Marcia D’Haese, co-
criadora do Smilingtido.

Atenciosamente,
Karina Kosicki Bellotti

EEmChico Buarque

Fiquei encantada com a matéria sobre a
obrade ChicoBuarque[*Avoz donodoedono
davoz”, edi¢ao 351]. Estou escrevendo uma
monografia de conclusdo de curso (Letras/
Literatura), cujo temaé “Apaz napoéticade
ChicoBuarque”. Trabalheicomosalunos de
3% anos do ensino médio a dicotomia paz/
guerra,comasmusicas “Meu Guri” e “Meus
12 anos”. Foi maravilhoso. Quanto maisleio
sobre Chico Buarque, mais me apaixono.
Fiquei feliz de saber um pouco mais sobre o
compositor.

T.T.Janete, professora

EEEMemoria
Como ex-alunadaescola “Orosimbo Maia” de 1969 a 1977, figuei muito felizao
saber da recuperacao do seu acervo histérico [“Nos bancos damemoéria”, edicao
355]. Foi muito bom estudar numa época em que os alunos se levantavam quan-
do o professor, o diretor ou mesmo a servente (assim era denominada a faxinei-
ra) entravam na sala de aula. Emocionada, quero cumprimentar a equipe de
pesquisa pela iniciativa e disposi¢do em desenvolver este trabalho. Parabéns.

VaniaA.B.S.Furlan,
Nepo/Unicamp
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