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Pesquisadores classificam novo tipo de
propolis com atividades antimicrobianas

RAQUEL DO CARMO SANTOS
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m novo tipo de propolis,
' l originaria do Estado de A-

lagoas, foi classificado por
um grupo de pesquisadores da
Faculdade de Odontologia de Pi-
racicaba (FOP). A propolis verme-
lha, assim denominada em razéo
de sua cor avermelhada — seme-
lhante a do sangue —, mostrou em
testes preliminares que possui ati-
vidade antimicrobiana, o que pos-
sibilita sua aplicacdo na &rea de
— ____ odontologia.

Buscaagora  «observamos o
épornovos efeito bactericida

.y contra varios mi-
Principios ~ crorganismos, in-
ativos clusive patogéni-

cos. Ademais, tam-
bém pode ser utilizada no setor
de cosméticos e alimentos, pois
apresentou expressiva atividade
antioxidante”, destaca o cirur-
gido-dentista Bruno Bueno Silva.

Em sua pesquisa de mestrado,
orientada pelos professores Pedro
Luiz Rosalen, da FOP, Severino
Matias de Alencar da Escola Su-
perior de Agricultura (Esalq), da
USP, e Masaharu lkegaki, da Uni-
versidade Federal de Alfenas (Uni-
fal), Silva estudou e testou mais
de 20 plantas nativas de Macei6
para saber qual delas era deten-
tora da origem botanica da proé-
polis vermelha.

Segundo o cirurgido-dentista, o
pais tem uma vegetacdo extrema-
mente diversificada, o que torna
dificil o trabalho de identificacao
da fonte vegetal utilizada pelas
abelhas para a producao de pro-
polis. “Fizemos uma extensa pes-
quisa para identificar as possiveis

A historiadora
Eliane Morelli
Abrahao:
analise
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plantas escolhidas pelas abelhas.
Visitamos apiarios em Alagoas e,
posteriormente, testamos as plan-
tas no laboratério. A base foi a
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Costumes, mobiliario e utensilios
revelam a Campinas do século XIX

ontar a histéria de Campi-
‘ nas a partir do mobiliario e
utensilios, presentes nos la-
res daelite da cidade no século XIX,
bem como sob a perspectiva dos
valores culturais, sociais e econo-
micos, foi a proposta da historia-
dora Eliane Morelli Abrahéo, que
apresentou dissertacdo de mes-
trado no Instituto de Filosofia e Ci-
éncias Humanas (IFCH). O objeti-
vo da investigacdo, segundo a au-
tora da pesquisa, foi analisar a
descricao de bens e mdveis das fa-
milias campineiras coletados de
80 inventarios post mortem do Tri-
bunal de Justica de Campinas.
“A materialidade nas habita-
coes, os artefatos e os objetos do
cotidiano permitiram apreender

0 modo de vida privado, os codi-
gos e simbolos presentes nesse
ambiente familiar, o que levou a
uma analise minuciosa das con-
dutas e comportamentos dos mo-
radores”, explica a pesquisadora.

Orientada pelo professor José
Alves de Freitas Neto, Eliane estu-
dou o periodo de 1850 a 1900. Se-
gundo a historiadora, o periodo foi
marcado por um processo de mo-
dernizacao urbana e rural, carac-
terizado pela passagem da época
do acucar para as grandes fazen-
das de café. Neste contexto, Cam-
pinas teve uma mudanca acentua-
da em varios aspectos. “Foram
mudancas comportamentais da
sociedade, principalmente no mo-
do de morar e na pratica de uma

semelhanca fitoquimica entre a
planta e a propolis”, explica.
ApOs Varios ensaios quimicos, fi-
sicos e biolégicos comparativos,

sociabilidade intimamente relacio-
nada a alimentagéo”, revela Eliane.

Em uma das etapas do estudo, a
historiadora comparou alguns
elementos das familias do Rio de
Janeiro, onde estava instalada a
Corte, e do municipio paulista. Em
Campinas, residéncias luxuosas
se destacavam no cenério urbano
e passaram de uma etapa de rari-
dade para exuberancia, como a-
contecia na Corte, cujo compor-
tamento era justificavel pela pre-
senca da familia real. Estes aspec-
tos levaram a concluséo de que as
familias campineiras se espelha-
vam nos acontecimentos da Corte.

As salas de visita e de jantar
foram transformadas em palcos
de representacdo social. Abrir os
ambientes da casa ao publico
passou a ser uma vitrine das con-
dicdes econdmicas das familias.
Campinas, neste estagio, € uma
cidade rica e culta. “Era uma os-
tentacdo da riqueza. O saber re-
ceber era um pré-requisito para
as mulheres e considerado um
fator importante para a perma-
néncia de aliancas econémicas e
politicas. Nos jantares e saraus,
a elite campineira — representa-
da pelos bardes do café —, compu-
nha novas aliangas, além de cul-
tivar a pratica do receber como
forma de disting¢éo social”, ava-
lia Eliane.

Um exemplo das condicdes de
riqueza da cidade foi a vinda por
trés vezes do imperador a Cam-
pinas. A vida cultural era muito
agitada e tinha a participacéo das
mulheres. Os eventos eram mais
comentados do que aqueles que
aconteciam na capital paulista,
segundo os memorialistas e via-
jantes estrangeiros que visitaram
Campinas nesse periodo. (R.C.S.)
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O cirurgido-dentista Bruno Bueno Silva: pesquisa extensa para identificar as plantas escolhidas pelas abelhas (no detaque)

a equipe chegou a planta, cujo
nome cientifico é Dalbergia ecas-
tophyllum.

Além das analises quimicas da

proépolis vermelha, o grupo ja tra-
balha com a caracterizagdo de
outros tipos de propolis origina-
rios da Bahia, Minas Gerais, Rio
Grande do Sul e de outros Esta-
dos. Mas a descoberta pelos pes-
quisadores da Esalq da propolis
vermelha gerou um desafio: que
eles, em conjunto com a equipe da
FOP, pudessem identificar o mar-
cador boténico, a composicao
guimica e a atividade biol6gica do
extrato da prépolis e da planta.
Tanto os extratos da planta
como o da prépolis apresentaram
atividades antimicrobianas que
poderdo ser utilizadas para pes-
quisas futuras de novas molécu-
las no controle do biofilme oral.
O estudo prossegue para se con-
seguir isolar e identificar os com-
postos bioativos que poderdo
abrir caminho para a descober-
ta de novos principios ativos. A
pesquisa teve financiamento da
Fapesp, CNPq e Capes e foi pre-
miada pela Sociedade Brasileira
de Pesquisas em Odontologia.

Estudo revela como internet
mudou jornalismo Impresso

chegada da internet apenas acen-
A tuou a crise jainstaurada na midia
impressa, constatou a jornalista
Sabine Righetti ao analisar dois grupos
paulistas de comunicacdo. Sabine consi-
dera que o jornal impresso precisa definir
seu novo papel com o advento de novas
tecnologias de informagéo, como forma de
permanéncia no mercado midiatico.

“E necessario que sejam demarcadas
as funcdes e missdes do jornal impresso
e da internet. Por isso, meu objetivo foi
estudar as mudancas no setor diante da
configuracdo da internet como um novo
meio de comunicagdo”, destaca Sabine.
Os resultados da pesquisa constam da dis-
sertacdo de mestrado, orientada pelo pro-
fessor Ruy Quadros e apresentada no Ins-
tituto de Geociéncias (IG).
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Ajornalista Sabine Righetti, autora
do estudo: fungdes precisam ser
demarcadas

A jornalista demonstrou, a partir de estudos anteriores, que a crise no jornalismo
impresso data de décadas e se trata de um fenémeno mundial, motivado, principalmen-
te, por trés fatores. O primeiro deles consiste na reducéo drastica do nimero de leitores
dos jornais diarios, acompanhada da crescente queda de anunciantes publicitarios.

“E, finalmente, o0 aparecimento da internet como um meio de comunicag&o concor-
rente com o impresso. Todas essas questdes mundiais também tiveram efeito nos setores
brasileiros de comunicag@o. Em média, cada um dos principais jornais paulistas teve
40% de queda na circulagéo no periodo analisado, entre 1995 e 2005", exemplifica.

A partir de nimeros, Sabine demonstra o tamanho da crise no jornalismo impresso
e as estratégias utilizadas por dois grupos paulistas de comunicagéo para atrair 0s
leitores. Enquanto um deles optou pela diversificagdo de produtos desde a década de
1980, o outro foi mais reticente a chegada da internet e teve como estratégia manter
o foco no jornalismo impresso, sem explorar os potenciais da internet. O resultado foi
a chegada tardia, em 2000, do modelo online.

Por outro lado, as andlises feitas por Sabine apontam para a internet como um
meio de comunicagdo ndo-sustentavel. Segundo dados de 2005, ela concentra atu-
almente 2% do total de dispéndios publicitarios e, em dados otimistas, apenas 30%
da populacéo do Brasil tem acesso. “Isto significa que embora seja um forte fendme-
no na comunicacgao, alguns desafios persistem”, declara.

Aradiografia dos bastidores da gestdo da comunicagao foi realizada a partir de entrevis-
tas com dirigentes e pessoal envolvidos nas transformages dos dois grupos de comunica-
¢éo, a partir da consulta de fontes de dados sobre o setor de comunicagao e por meio de
revisao literaria com foco nos trabalhos sobre recursos, estratégias empresariais e compe-
téncias essenciais. Pelo estudo, ambos 0s sgrupos possuiam recursos internos, conheci-
mento e credibilidade da marca dos jornais para migrarem para a midia online. (R.C.S.)



