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}Tese de doutorado mostra a influéncia exercida pelos movimentos artisticos na publicidade dos anos 70 e 80
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linguagem adotada pela
A propaganda brasileira en-

tre os anos de 1975 e 1984 so-
freu forte influéncia da arte do sé-
culo XX, notadamente os anunci-
os publicados em revistas. Dentre
os varios movimentos artisticos
que contribuiram para a constru-
¢ao do discurso grafico, dois mar-
caram especialmente a producao
do periodo: a Pop Artea Minimal Art.
A constatagao faz parte da tese de
doutorado defendida recentemen-
te por Carlos Roberto Fernandes
junto ao Instituto de Artes (IA) da
Unicamp, onde também é docen-
te. O trabalho, intitulado “Inter-
face Arte/Propaganda no Brasil
(1975-1984) a partir da andlise de
Anuncios em Revistas, nos Anua-
rios do Clube de Criacao de Sao
Paulo”, constitui um estudo amplo
e original sobre as técnicas empre-
gadas na elaboracao de 716 pecas
publicitarias, todas elas concebi-
das antes do advento da informa-
tizagdo do merca-

Banca do. A banca exami-
pecomendoy nadora recomen-
dou a tese para pu-
lese.llal‘! blicacgao.
puhlicacdo Carlos Fernan-

des, que também é
dirigente da Coordenadoria de De-
senvolvimento Cultural (CDC) da
Unicamp, conta que decidiu anali-
sar as obras contidas nos anudrios
doClube de Criagao de Sao Paulo por
causa da singularidade da publica-
¢do. “Trata-se de um empreendi-
mento de sucesso, queja estd nasua
28% edicao. Os trabalhos presentes
nos anudrios sdo de reconhecida
qualidade e passaram pelo crivo
dos proprios profissionais de pro-
paganda, especialistas nessa area
da Comunicacao”, explica. O docen-
te do IA afirma que ndo se ateve a-
penas as pegas publicitarias premi-
adas, pois elasnao seriam represen-
tativas do conjunto da produgao do
periodo. J& a opcao pela década de
1975 a 1984 esta relacionada com o
fato de os antincios terem sido con-
cebidos sem o auxilio do computa-
dor. “Sao o resultado do trabalho
feito em prancheta, sem grandes
recursos de trucagens e com muito
suor. Os processos empregados, a-
pesar de possibilitarem 6timas im-
pressdes finais, ainda estavam lon-
gedaqualidade técnica dehoje”, diz.

Para evidenciar as técnicas em-
pregadas na elaboracao das pecas
publicitarias, Carlos Fernandes
desenvolveu uma metodologia
prépria. Primeiramente, separou
0s anuncios por grupos, que foram
definidos pela sua composicao
plastica. Depois, o docente do IA
considerou os elementos visuais e
estruturais das obras e avaliou que
experiéncias ocorridas no campo
das artes plasticas deram contri-
buigao a linguagem adotada pela
propaganda. “Foi possivel consta-
tar uma clara influéncia da arte do
século XX nos trabalhos analisa-
dos. Além de contribui¢des espora-
dicas de varios movimentos artis-
ticos, duas correntes forneceram a
base para a constitui¢ao da lingua-
gem da propaganda no periodo: a
Pop Art e a Minimal Art, cujos ele-
mentos estdo presentes em 44% das
obras estudadas”, afirma.

A relacdo entre a propaganda e
Pop Art, reforca Carlos Fernandes,
esta expressa tanto na quantidade
quanto nas estruturas formais dos
anuncios. “O motivo parece dbvio:
no principio, a propaganda é gera-
dora da Pop Art e esta na formacao
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O professor Carlos Roberto Fernandes:
Pop Art e Minimal Art estdo presentes
em 44% das obras estudadas

do seu principal articulador, o artis-
ta Andy Warhol, que tinha experi-
éncia em produgao grafica e conhe-
cia os procedimentos técnicos da
fotolitografia e serigrafia”, comen-
ta. Assim como a Pop Art, afirma,
diversas pegas publicitarias vale-
ram-se do estilo figurativo e do re-

Anuncio do relégio Omega, de 1980, traz elementos da Minimal
Art: dispensa de “cenarizacdo” e descompromisso com a histéria
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curso da repeticdo para vender um
determinado produto, ainda que es-
te ndo aparecesse necessariamente
na obra. “A importancia, segundo
este conceito, esta mais no simbolo
do que no produto propriamente
dito”, esclarece o autor da tese.

A influéncia da Minimal Art tam-
bém pdde ser identificada na estru-
tura das pegas publicitarias, de a-
cordo com o docente doIA. O movi-
mento artistico, destaca Carlos
Fernandes, propde uma arte sem
representacao. O minimalismo, co-
mo o nome sugere, € caracterizado
pela “limpeza”, pela dispensa de
“cenarizacdo” e até mesmo pelo
descompromisso com a histdria,
elementos presentes em varias o-
bras analisadas na tese, que foi ori-
entada pelo professor Adilson Ruiz,
também do IA. O fato de os antinci-
os analisados terem sido produzi-
dos sem o suporte da informatica
ndo agrega, necessariamente, valor
adicional a eles, na opinido de Car-
los Fernandes. De acordo com o es-
pecialista, o conceito sempre € mais
importante do que o instrumental
utilizado. “O computador sé da
mais tempo para quem tem os con-
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Exemplo de andncio criado no estilo surrealista: trabalho de prancheta,
com trucagem obtida sem o auxilio do computador

ceitos bem organizados”, diz.

PrimUrdios —~Deacordo com Car-
los Fernandes, € impossivel demar-
car um periodo a partir do qual es-
tabeleceu-se a interface arte/pro-
paganda no Brasil. De maneira ge-
ral, afirma o autor da tese, a publi-
cidade sempre se apropriou de re-
feréncias proporcionadas pelas di-
versas atividades humanas. “Isso
inclui a arte, na medida em que ela
se propde banal”, afirma. E acres-
centa: “a propaganda, nesse caso,
influencia e ¢ influenciada, tendo
como objetivo a sedugao”. Confor-
me a pesquisa conduzida pelo do-
cente do IA, a publicidade brasilei-
ra comega a tomar forma em mea-
dos do século 19.

O excesso de oferta de determi-
nados produtos, que ndo encon-
travam procura adequada nos
mercados proximos, obrigou os
produtores a contratarem agentes
nos grandes centros urbanos, para
que estes promovessem a venda de
suas mercadorias. Esses agentes
eram, inicialmente, profissionais
autdbnomos que representam o
produtor. Eles compravam espa-

Com um pouquinho de boa vontade, qualquer um
consegue falar o nome de nossa empresa.

¢o nosjornais para a publicacdo de
anuncios. Posteriormente, com o
aumento das solicitacdes de aten-
dimento, organizaram-se em em-
presas, dando inicio a uma ativi-
dade mais planejada. “Dessas em-
presas surgiram as agéncias de
propaganda, as tetravds das agén-
cias tais como as que conhecemos
hoje”, conta Carlos Fernandes.

Antesdisso, afirma o autor datese,
0s anuincios impressos ja eram co-
muns nos jornais brasileiros, sendo
contratados diretamente pelo pro-
dutor, comerciante ou profissional
liberal. “Os primeiros antncios
veiculados em jornais eram consti-
tuidos apenas de texto e ndo passam
de composicdes tipograficas. O tipd-
grafoera, namaioria das vezes, quem
decidia sobre as caracteristicas prin-
cipais do antncio, uma vez que de-
tinha as informacdes das possibili-
dades e limitagdes do processo”, es-
clarece o docente do IA. Atualmen-
te, conforme Carlos Fernandes, a pu-
blicidade brasileira tem a sua qua-
lidade reconhecida internacional-
mente, o que pode ser constatado
pelos prémios que tem recebido ao
longo dos anos.



