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Meta da Agéncia de Inovagdo da Unicamp é obter pelo menos dez licenciamentos novos por ano

CLAYTON LEVY
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A Agéncia de Inovagio da Unicamp (Inovacamp) deu
inicio a uma série de agoes para incrementar o li-
cenciamento de patentes registradas pela universidade. A
meta é obter, apartir deste ano, pelo menos dez licenciamentos
1ovos por ano, 0 que representa um significativo salto para
os padroes brasileiros. O plano de agdo inclui uma selegio
das patentes jd depositadas, prospecgio de mercado para iden-
tificar clientes potencialmente interessados em licenciar os
inventos, e a formulacdo de uma politica de propriedade in-
telectual especificada Unicamp, o que também éinédito entre
as universidades brasileiras.

“Ha muita coisa a ser feita nesse campo”, diz a diretora
de propriedade intelectual da Inovacamp, Rosana Ceron Di
Giorgio. Apesar de o niimero de patentes requeridas estar
aumentando a cada ano (pulou de 23 em 2001 para 58 em
2002, devendo fechar 2003 com 56), o indice de licencia-
mentos ainda é pequeno. Das 300 patentes registradas pela

Universidade desde 1990, apenas uma pequena parcela foi
licenciada. ” Queremos mudar esse quadro, incrementando
o processo de licenciamento”, explica.

Essanova postura, segundo Rosana, é fundamental para
0 processo de inovagdo tecnoldgica do Pais. Segundo dados
do livro Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovagio no
Brasil, organizado pelo economista Eduardo Viotti e publi-
cado recentemente pela Editorada Unicamp, de 1981 a 2000,
o nuimero de artigos cientificos publicados por autores na-
cionais subiu 400%, passando de 1.889 para 9.511. Apesar
da evolugdo numeérica na produgdo cientifica nacional, em
2000 foram registradas apenas 98 patentes brasileiras nos
Estados Unidos, enquanto a Coréiado Sul, que tem umapro-
ducdo cientifica equivalente a brasileira, registrou 3,3 mil
no mesmo ano. Ou seja, o Brasil jd sabe fazer ciéncia, mas
aindando aprendeu a transformd-la em crescimento econo-
mico.

Nadécadade 90, as universidades brasileiras depositaram
355 pedidos de patentes no Instituto Nacional da Proprie-
dade Industrial (INPI). A Unicamp foi a que teve mais re-

gistros, 125. Em seguida, aparecem a Universidade de Sao
Paulo (USP), com 76 depésitos, Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG), com 39, Universidade Federal do
Riode Janeiro (UFR]), 31, e Universidade Estadual Paulista
(Unesp), 13 pedidos. Essas cinco universidades detém 80%
do total de pedidos de patentes oriundas das universidades,
segundo levantamento de dados e andlises organizado pelo
economista Eduardo Assumpgao, do INPI, no estudo “O
Sistema de Patentes e as Universidades Brasileiras nos Anos
90”.

O primeiro passo da Unicamp para incrementar os li-
cenciamentos foi efetuar uma filtragem das patentes. Das
300 jd registradas, a Inovacamp selecionou 70 com maior
potencial de mercado. Estas 70 foram divididas por dreas de
conhecimento em cinco grandes subgrupos. Sao eles: alimen-
tos, producdo industrial; produgdo rural; tecnologia da in-
formacgdo e telecomunicagoes; e exploragio de recursos na-
turais. Na entrevista que segue, Rosana detalha o plano de
acdo da Inovacamp para alavancar o processo de licen-
ciamento das patentes geradas na Unicamp.

Unicamp quer incrementar
licenciamento de patentes

Jornal da Unicamp —O que a Ino-
vacamp planeja fazer para aumen-
tar oniimero de patentes licenciadas?

Rosana—Estamos estruturando
todo o processo de licenciamento,
desde a equipe até a maneira como
iremos fazer a prospecgao de merca-
do. Isso ndo é simples porque nao
temos muitos recursos financeiros.
Nao faremosisso com equipe inter-
na. Teremos apenas uma pessoa da
Inovacamp trabalhando nos licen-
ciamentos e outras seis terceirizadas.
Estas pessoas terceirizadasnao tra-
rdo onus para a Universidade, sen-
doremuneradas por licenca efetiva-
danoatodofechamento do contrato.

JU - Como essa equipe ird traba-
lhar?

Rosana—Sao pessoas de merca-
do, com experiéncia comercial e co-
nhecimento em vérias dreas de pes-
quisa, como quimica, agrobusiness,
biologia, etc. Esta equipe ja avaliou
as patentes produzidas pela Uni-
camp. Das 300 existentes foram sele-
cionadas 70 com maior potencial de
mercado em todas as areas. Agora,
a equipe fara um trabalho de pros-
pecgao domercado para chegar aos
licenciamentos. Vamos entrar em
contato com os clientes potenciais e
verificar quais efetivamente tém in-
teresse nas patentes. Vamos seleci-
onar estas empresas e fazer os li-
cenciamentos.

JU—Qual a expectativa

sendo administradas simultanea-
mente. Trata-se de um bom niimero
comparado as universidades estran-
geiras.

JU—Alémdesse planejamento ex-
terno também serd desenvolvido
algum trabalho interno junto aos
pesquisadores?

Rosana—Estamos prevendoisso
paraoano que vem. Vamos realizar
uma série de palestras sobre propri-
edadeintelectual eaimportanciade
se fazer a patente. Vamos esclarecer
sobre alegislagao e as vantagens pa-
raoinventor. Também estamos pre-
parando uma politica da Unicamp
paraapropriedadeintelectual, que
sera disseminada por todaa Univer-
sidade.

JU—A definicdo dessa politica
deverd ocorrer em quanto tempo?
Rosana— A primeira versao des-
sa politica deverd ser apresentada
em fevereiro do ano que vem. A po-
litica consiste basicamente num con-
junto deregras e principios queirao
determinar o tratamento a ser dado
na questao da propriedade intelec-
tual dentro da universidade. Isso é
necessario porque ainser¢ao deuma
nova tecnologiano mercado envol-
ve varios aspectos. Por isso, quere-
mos tratar todos os casos de forma
homogeénea. Vamos estabelecer re-
gras em relacdo a protecao, ao li-
cenciamento, arelagao com agéncias
defomento, etc. Além de ga-

emtermos denovos licencia-  Piyisipsepq rantiromesmo tratamentoa

mentos? : todos os casos, isso permitird
Rosana—Se cadaintegran- !ﬂ“ﬂ por maior agilidade a Unicamp.

te da equipe conseguir licen- dreas de

ciar trés patentes por ano, o conhecimento ]U —Esse tipo deiniciati-

que é bem razoavel, teremos
21licenciamentosno periodo.
Nossametainicial, porém, é obter dez
licenciamentos novos por ano.

JU—Esseplanejamento foi base-
ado em qué?

Rosana—Em metas internacio-
nais. Nossareferénciaé quemestano
topo. Entre as universidades da Eu-
ropa, Estados Unidos e Japao, dois
tergos conseguem licenciar menos
de dez patentes por ano. Um terco
delas consegue licenciar de 14 a 50
patentes por ano. Baseadonisso, fi-
Zemos nossa previsao para os proxi-
mos dez anos.

JU —Serd um crescimento esca-
lonado?

Rosana—Sim. Nos proximos qua-
troanos, queremos licenciar dez pa-
tentes por ano. No quinto e no sex-
to ano projetamos licenciar quinze
patentes em cada periodo. E do sé-
timo ao décimo ano projetamos li-
cenciar vinte patentes a cada ano.
Somando tudo, num periodo de dez
anos, estariamos com 160 licencgas

a éinédito entre as univer-
szdudes brasileiras?
Rosana—Isso nunca foi feito an-
tes. A Unicamp deverd ser a primeira
universidade brasileira a ter uma
politica de propriedade intelectual
definidaeaprovada. Isso dard maior
seguranca paraainstitui¢ao, aosau-
tores das patentes eao mercado, que
ird licencia-las.

JU—Esse modelo que estd sendo
desenvolvido é inspirado em algu-
ma experiéncia externa?

Rosana—Ebaseado em experién-
cias fora do Brasil porque aqui ain-
da ndo temos essa experiéncia. Es-
tamosnosbaseandonos modelos de
sucesso no exterior.

JU—Uma das principais ditvidas
da comunidade é sobre a titulari-
dade da patente.

Rosana—Masaleiémuito claraa
esterespeito. As patentes sao de pro-
priedade doempregador. Nocasode
umauniversidade, a titularidade per-
tence a instituicao e nao ao autor. A
universidade, entretanto, pode con-
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A diretora de propriedade intelectual da Inovacamp, Rosana Ceron Di Giorgio: “Nossa

referéncia é quem esta no topo”

ceder aos autores participa¢ao nos
créditos obtidos com a exploragao
comercial. A Unicampja praticaisso
atualmente, dando ao autor um ter-
¢odo queelareceber com a explora-
¢ao comercial do produto.

JU—E quando um mesmo proje-
to envolve pesquisadores de vdrias
instituicoes, seja de outras univer-
sidades ou bolsistas de vdrias agén-
cias de fomento?

Rosana —Estamos equacionando
tudoisso. Estamos conversando com
as agéncias de fomento. Ja falamos
com a Fapesp e vamos conversar
com aFinep e CNPq. Com a Fapesp
janegociamos queatitularidadesera
sempre da Unicamp. A Fapesp ga-
nhard royalties. Isso é razoavel por-
que todos saem ganhando, possibi-
litando os recursos para gerarnovas
pesquisas, que por sua vez irdo ge-
rar mais tecnologia disponivel no
mercado. Ja com relagédo a outras
universidades alei também é clara.
Ou seja, atitularidade é de todos os
empregadores. Se o caso envolver
mais de uma instituigdo, a titula-
ridade é de todas. Nesse caso, po-
rém, estamos propondo que o gru-
po escolhauma instituicao e conce-
dauma procuragao para queelane-
gocie com o cliente em nome de to-
dos. Isso simplifica bastante o pro-
cesso denegociagao com aempresa.

JU—Quais os principais benefici-
os gerados pela cooperacdo univer-
sidade/empresa?

Rosana— A cooperagao entre Uni-

versidade e empresa traz inegaveis
beneficios aambas institui¢des. Pai-
ses como os EUA estabeleceram po-
liticas como “ Bayh-Dole Act” e o
“Stevenson-Wydler Act”, quereali-
zaram excelente trabalho em apro-
ximar universidades e empresasem
beneficio doavango tecnologico. Ho-
jesaomuitas as pesquisasrealizadas
nasuniversidades americanas com
transferéncia para a industria, que
chegam com sucesso até o mercado.
Este é o caso das descobertas de va-
cinas, farmacos, transgénicos, siste-
mas de Telecom e deTecnologia da
Informacao, entre outros.

JU-Nota-se, atualmente, um cres-
cente interesse das empresas na co-
operagio com asuniversidades. Qual
arazdo disso?

Rosana—1Isso é proveniente da
pressao competitiva e pelo reconhe-
cimento de que a pesquisa colabo-
rativa pode ser crucial para aempre-
samanter sualideranca de mercado.
Asempresas engajadasneste proces-
so estao, primordialmente, buscan-
donovasidéias e novas tecnologias,
aplicaveis ao desenvolvimento de
novos produtos. No Brasil, o interes-
se pelos direitos de propriedade in-
telectual e a cooperagao Universida-
de/empresa tém se intensificadonos
ultimos cinco anos. A formacao de
equipes e aimplantacdo de labora-
tdrios para efetivacao de pesquisas
de ponta sao atividades onerosas e
de alto risco para aempresa, estan-
dohoje restritas as universidades e
conduzidas com recursos publicos.

O catalogo de patentes da
Unicamp estd disponivel no site
http:/[www.inova.unicamp.br/.
Confira as tecnologias
disponiveis para licenciamento:

MEDICINA, SAUDE

E NUTRICAO
Alimentos e suplementos nutricionais
Ciéncia dos esportes
Controle de insetos
Equipamentos e procedimentos
hospitalares
Equipamentos para analise laboratorial
Farmacos
Limpeza e higiene
Novos materiais
Processamento de alimentos e produtos
agricolas
Processamento de produtos farmacéuticos
Processos de obtencéo, modificagdo e
purificagdo de moléculas
Processos e equipamentos de
purificagdo e esterilizagao
Produtos odontoldgicos
Proteses e implantes
Sensores e sondas

PRODUGCAO INDUSTRIAL
Cana-de-agUcar
Catalisadores e matrizes ativadas
Construcéo civil
Corantes
Equipamentos para andlise laboratorial
IndUstria aeroespacial
Industria bélica
IndUstria eletronica
Industria naval
IndUstria petroquimica
IndUstria téxtil
IndUstria automotiva
Laser e Gtica
Ligas e metais
Maquinas e equipamentos
Motores
Novos materiais
Papel e celulose
Polimeros e embalagens
Processos de obtencéo, modificagdo e
purificagdo de moléculas
Qualidade ambiental
Quimicos
Sensores e sondas
Siderdrgia e metallrgia
Tratamentos e residuos de efluentes

PRODUGCAO RURAL
Cana-de-agUcar
Colheita e processamento de safra
Controle de pragas
Equipamentos e implementos agricolas
Insumos agricolas
Processos de obtencéo, modificagéo e
purificagdo de moléculas
Nutricdo animal
Obtencdo e processamento de produtos
vegetais
Plantio e propagacdo de culturas
Processamento de alimentos e produtos
agricolas
Propagacéo e cultivo de produtos
agricolas
Qualidade ambiental

TELECOM & IT
Cabos e fibras dticas
Emisséo e recepcdo de sinais
Internet
Processamento de informagéo digital
Sistemas de seguranca e identificagdo
Telecomunicages
Telefonia

EXPLORACAO DE
RECURSOS NATURAIS
Cana-de-agUcar
Extrativismo vegetal
Geragao e transmissdo de energia
Inddstria petroguimica
Mineragéo
Obtenc&o e processamento
de produtos vegetais
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